





Das snaxxDeli-Verkaufskonzept spricht alle Sinne
an. Es gibt etwas zu sehen, zu horen und riechen.
Zu beriihren und zu probieren. Und weil es vielen
Kunden mehr Erlebnis und Service bietet, macht
dieses Verkaufskonzept den Mehrwert aus, den ein
Handwerks-Unternehmen in Zukunft braucht.
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In einer attraktiven Kombination: Die bundesweit

Deli? Deli!

exklusive Marke snaxxDeli wird individuell ver-
bunden mit der regionalen Kraft der qualitits-

bewussten Handwerksmarke.

Deli. Der Handwerker-Laden.
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AUTOMATENSERVICE EINKAUF FRONTSNACKING
Selbstbedienung Mit Beratung Frische erleben

wRIEN=

EXKLUSIV

Eigenmarke plus
snaxxDeli

BISTRO DELI-SERVICE

Frische geniellen Bestellung aufgeben
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Produkte von morgen

Im Markt von morgen sind Béackerei, Fleischerei ertragsstarke Segmente. Mit mehr Profil — und
& Co. noch stirker gefordert, neben dem betont Profit!

klassischen Sortiment mit ideenreichen Snackkon-

zepten zu agieren. Handwerkliche, erstklassige Deli. Produkte von morgen. Exklusiv im
Spezialitidten beleben das Angebot und schaffen Handwerker-Laden.
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Ideen mit Gewinn

Das Food-Handwerk lebt von seinem personlichen  aller Mallnahmen gelegt worden. Jeder Betrieb hat
Auftritt und sehr eigenen Spezialititen. Diesen die Moglichkeit, seine Marke(n) und Werbemittel
Qualititsvorsprung verstirken die fiir das snaxxDeli-  mit der exklusiven snaxxDeli-Marke zu kombinieren.
Konzept entwickelten Werbeideen. Besonderes

Augenmerk ist dabei auf die individuelle Abstimmung




Der anspruchsvolle Konsument der Zukunft sucht
trendige, schnelle Warenprisentationen. Fiir diese
»zeitarmen‘ Kunden gibt es neben dem Automa-
tenservice (Getrinke w/k) die offene, gekiihlte

Frische-Station mit internationalen Snackvaria-
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Service to go

tionen. Perfekt auf den sofortigen Verzehr oder
die Mitnahme fertiger Gerichte (Home Meal
Replacement) ausgerichtet. Ergianzt wird dieses
Angebot mit Wellness-Produkten (Salaten,
Dressings, Siften und Molkereiprodukten).
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Das Bediirfnis vieler Verbraucher nach emotio-
nalem Service gewinnt immer stirker an Bedeu-
tung. Mehr denn je sind neue Ziele und Ideen gefragt.
Und engagierte, gut geschulte Mitarbeiter.
Kontinuierliche Fortbildung hat hohe Prioritit.

Treffpunkt Training

Meisterhafte Betriebe investieren in ihre Mitarbeiter:
Mit Trainings fiir das Service- und Verkaufspersonal.

Fiir die Leitungsebene und den Chef selbst.
Individuelles snaxxDeli-Training ist der Schliissel
fiir ein erfolgreiches Team.
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